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Na verdade, patrocinio diz respeito a compra
atraves de recursos financeiros de uma
propriedade na qual a marca tera alguma
divulgacdo/exposicao, j@ no caso de apoio a
“compra” ocorre sem que se envolva dinheiro.

Exemplificando, um atleta pode ter o patrocinio de
uma companhia aérea e dela receber um valor em
dinheiro, nesse caso podemos considera-la como
patrocinadora.

No entanto, se a relacao envolver apenas a

cessao de passagens aéreas, se tratara de apoio.
Na pratica, essa definicio e muitas vezes
distorcida ao ponto de considerarem que a
diferenciacdo se da em relacdo ao montante
investido, ou seja, quem investe mais &

patrocinador e quem investe pouco é apoiador.
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PATROCINADOR: O SEU
GRANDE INVESTIDOR
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O patrocinador, também conhecido como sponsor, é o
principal responsavel por viabilizar todo o projeto, nas
mais diferentes etapas. Pode ser tanto uma pessoa como
uma empresa, entidade ou organizacao que acreditara no
potencial da sua ideia e ira financia-la. Portanto, trata-se
de alguem que investira no projeto em troca de alguns
beneficios.

Patrocinar alguma acdo ou pessoa € uma relacdo de
troca, um investimento, pois o patrocinador tera sempre
algum retorno. De um modo geral, este retorno vem
atraves de publicidade e marketing, valendo-se da
utilizacdo da imagem e do nome de quem esta sob o seu
patrocinio. Por outro lado, o beneficiario recebe valores
monetarios para colocar as suas ideias em pratica.

O patrocinador nao recebe retorno financeiro
diretamente do projeto, ou seja, na hora de prestar as
contas, 0 sponsor nao ganha nenhum dinheiro em troca
do seu suporte.



Patrocinar algo ou alguém. De um modo geral,
é isso que o termo sponsoring significa.
Porém, as acoes de um sponsor (patrocinador)

podem ir muito além da “ajuda” financeira.

Ao patrocinar uma determinada pessoa,
empresa, equipa ou evento, assume-se
também a responsabilidade de dar assisténcia
de manutencao, marketing e promocgao da
entidade patrocinada.

SPONSORING




Para atrair pessoas ou empresas que
0 ajudem a colocar a sua idela em
pratica e preciso, primeiramente,

compreender as necessidades do seu

projeto e compara-las com os
objetivos dos seus possiveis
patrocinadores.

COMO CONSEGUIR UM
PATROCINADOR?

Pesquise por empresas que tenham
projetos relacionados com a sua
tematica, perceba bem sobre os
valores dessas empresas e até sobre
algum outro projeto relacionado que
tenham ja patrocinado para assim ter
uma prospec¢ao mais personalizada.



O processo de captacao e semelhante ao de
patrocinadores no que diz respeito a Ir
atrds das pessoas ou das empresas certas.
Depois de saber quais ajudas sao
necessarias, um bom comeco é olhar para
a sua rede de contatos. Podem haver
profissionais que desejam incrementar o
portfolio ou envolver-se com alguma acao.
Lembre-se que dependendo do servico, é
possivel que esses profissionais sejam
tambem remunerados, de acordo com o

orcamento.

COMO CONSEGUIR

APOIO?




12 PASSOS PARA
CONSEGUIR

PATROCINADORES
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1. Seja organizado

Antes de mais nada, e preciso compreender
que para estar a frente de um evento
corporativo, independentemente do seu porte
e de seus objetivos, e essencial se organizar.
Como ja mencionamos, um evento envolve
muitas variaveis e, por isso, ter todas as
informacoes sob controle é fundamental.

E, ao buscar patrocinadores para o seu
evento, vocé deve colocar em pratica toda
essa organizacao. Aléem de passar uma
mensagem inequivoca para o0s possiveis
patrocinadores, da seriedade do evento e dos
profissionais envolvidos, com organizacao é
muito mais facil convencé-los das vantagens

de se associar a sua empresa nessa
empreitada.




2. CONSTRUA UM
PLANEJAMENTO COMPLETO
E POSSIVEL

E natural desejar que o seu evento seja
perfeito, que todos os participantes se
encantem pela proposta e que tudo saia ainda
melhor que o esperado. Mas, na hora de
organizar um evento, é importante ter os pes
no chao, e ser bastante realista diante das

possibilidades existentes.

Por isso, e necessidade de primeira ordem
um planejamento completo de todas as etapas
do evento. Antes de buscar um patrocinador,
voce deve conhecer a fundo o seu evento e
tracar um plano de acao claro:




3. PESQUISE E PREPARE
UMA LISTA

A procura pelos patrocinadores ideais para o seu
evento comeca com uma lista. E possivel que no
momento de idealizacao do evento vocé ja tenha
algumas empresas em mente para patrocina-lo.
Entretanto, qguanto mais possibilidades, melhor.

Comece o processo de busca com uma pesquisa
completa e registre em uma lista todos aqueles
nomes que vocé considera. E Gtil, inclusive,
elencar as prioridades, colocando no topo da lista
agquelas marcas cuja afinidade com o seu evento e
mais clara e tambem aquelas cuja possibilidade
de patrocinio sdo maiores.

Com a lista em maos, é muito mais facil tracar a
sua estratégia e preparar uma abordagem
eficiente.




4. CONHECA OS SEUS POSSIVEIS PATROCINADORES

Consequir patrocinadores pode ser determinante
para o sucesso de um evento.

Entretanto, de nada adianta trabalhar com parceiros
equivocados, que nao tem afinidade com os objetivos
da sua empresa e do evento, que podem atrapalhar
em vez de ajudar.

Pensando nisso, € muito importante conhecer para
conseguir patrocinadores. Nao economize na
pesquisa:




5. TRABALHE COM FOCO

E AGILIDADE

N3o e por acaso que algumas frases ganham forga e sao
repetidas no mundo dos negdcios a exaustdo. E o caso da
famosa “tempo é dinheiro”. No caso de eventos, ela é
ainda mais verdadeira, ja que na grande maioria das
vezes o gestor tem que trabalhar contra o relogio para
que tudo seja realizado e alcancado a tempo do evento.

Por isso, @ muito importante trabalhar com foco e ser agil
em suas decisoes e agoes. Nesse sentido, a organizagao
e o planejamento mencionados anteriormente sao as
suas ferramentas mais poderosas.

Muitas vezes nd3o da para ficar esperando
indefinidamente um possivel patrocinador responder a
um e-mail, ndo é possivel adiar decisdes e contratacoes,
nao da para ficar parado. Seja agil e fiel ao seu
cronograma e tenha certeza que essa postura val contar
pontos a seu favor na avaliacao dos patrocinadores.



6. AVALIE RELACIONAMENTO,
OBJETIVOS E CONCORRENCIA

Ao apresentar uma proposta de patrocinio para
determinada empresa, e indispensavel que o gestor
tenha realizado antes uma avaliacao completa da
situacao.

Um ponto que deve ser considerado na andlise é a
existéncia de um relacionamento prévio com a
empresa e a consonancia de objetivos entre as
duas instituicoes.
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Conhecer todos esses fatores e importante para
gque ao entrar em contato com a empresa (topico
que vamos discutir adiante) vocé saiba qual e a
melhor abordagem e quais sao as suas forgas de
negociacgao.




O seu primeiro contato com um possivel
patrocinador pode fazer toda a diferengca nos
rumos da relacao de parceria e confianca que sera
construida. Ao entrar em contato com uma
empresa, apresente-se e exponha de forma clara
0S seus objetivos.

O ideal é solicitar uma reunido, ja que
pessoalmente e mais facil explicar as suas ideias
e perceber como o outro reage a elas. Além disso,
essa € uma otima oportunidade para trocar pontos
de vista e pensar juntos nas melhores solucgoes
para o evento.

7. ENTRE EM CONTATO




Conseguir patrocinadores cria uma relacio de negdcios. E
claro que o futuro patrocinador vai se aliar a sua ideia a
partir da identificacao com os objetivos do evento e da
sua marca e e muito importante que haja afinidade.

Mas isso nao significa que exista algum tipo de concessao
ou favor na relacgao: patrocinador e patrocinado estao
construindo a relacao em busca de vantagens e
crescimento mutuo.

E, em funcao disso, o patrocinador precisa ter clareza em
quais sao as vantagens para ele caso decida investir em
seu evento. Uma para conseguir patrocinadores €, entao,
a definicao das contrapartidas contratuais.

Mostre ao futuro patrocinador as razoes pelas quais ele
deve Iinvestir em seu evento, o que isso pode significar em
retorno de marca, em visibilidade e em novos negodcios.

8. CAPRICHE NAS
CONTRAPARTIDAS




9. ELABORE UM ORCAMENTO

Encontrar um patrocinador
para o seu evento significa, em
algum momento, falar de
financas e valores de
investimento. O ideal é que
ISs0 aconteca o quanto antes:
o futuro patrocinador tem todo
interesse em saber quais sao
as opcoes de investimento que
ele tem e quais as
contrapartidas atreladas a
cada cota de patrocinio.

Para elaborar essa divisao é
necessario fechar um
orcamento previo do evento.
Coloque em uma planilha todos
os gastos, que vao de estrutura
a comunicacao, passando por
alimentacao, segurancga, e o que
mais for necessario para a
realizacao do evento.



10. FACA UM PLANO DE MIDIA

Um evento € uma otima oportunidade
para aumentar a visibilidade da sua
empresa. E a dindmica é a mesma
para conseguir patrocinadores: além
de combinar Interesses, ampliar o
relacionamento com seu publico-alvo
e gerar novos negocios, eles estao,
sem duvidas, preocupados em
aparecer, em conquistar um espacgo
cada vez maior.




11. SEJA HONESTO

O comeco de uma relacdo profissional e muito
Importante, pois pode ditar o tom de todo o
relacionamento ao longo dos anos. Exatamente em
funcao disso, a honestidade @ uma virtude que ndo pode
nunca ser deixada de lado.

Desde o primeiro contato com o seu possivel
patrocinador, seja claro, transparente e muito honesto
em relacdo as caracteristicas do evento e as
possibilidades advindas daquele patrocinio. E muito
Importante que a empresa embarque na sua proposta
tendo plena consciencia do que a espera no caminho.

ETHICS




12. CRIE UM CONTRATO

Depois que o possivel patrocinador ja conhece todas as vantagens de investir no seu evento
e entende quais sao as razoes para vincular a sua marca a dele, é hora de discutir a parte

pratica do processo.

E ai, o contrato e fundamental. Esse é o documento que vai listar as responsabilidades de
cada parte, assinalando direitos e deveres, forma de transferencia de recursos, entrega de
contrapartidas e tudo o que diz respeito a aquisicao da cota do patrocinio.

E o contrato que vai reger a relacdo da
empresa com o patrocinador e, por Isso,
apresentar uma minuta base nas primeiras
reunioes pode aumentar a confianca da
empresa no processo.




COMO CONSEGUIR
UMA PARCERIA?

Todos os profissionais que s3o responsaveis por
gerir um negocio devem saber como estabelecer
boas parcerias comerciais.

Seja em um negocio online ou off-line, @ por meio
das parcerias que o empreendedor consegue fazer o
seu trabalho chegar a um publico diferente, que

normalmente nao e alcancado pelas suas
estratégias individuais.

Alem disso, as parcerias comerciais tambem podem
ser usadas para acoes de co-marketing, que servem
para divulgar o trabalho de todos os envolvidos,
aumentar o engajamento e, conseguentemente,
atrair mais clientes.



Patrocinio esportivo:
Qual a melhor maneira Conseguir um patrocinio esportivo esta cada vez
de conseguir um?

mais dificil hoje em dia. Muitas vezes isto ocorre
devido a crise do pais, aos limites que existem
para formaliza-lo, burocracia, falta de interesse,
entre outros.

.. \ © O O o
©
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competicoes, para ajudar a pagar os treinos, as
viagens, alimentacao especializada, tratamentos
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Por que conseguir um

patrocinio esportivo? Um atleta deve ter também roupas e calcados
adequados para a pratica do esporte, dependendo
deste, o que pode também ser dispendioso.
Assim, eles devem procurar empresas para unir

forcas.
e N ;’ ~
& & s Sabemos que o esporte é um tipo de marketing
. T : a7 muito forte para as marcas, um evento esportivo
c Y- ou um atleta Individual pode trazer uma

publicidade muito positiva e significativa para as
empresas que os patrocinam, havendo ganhos
para ambos os lados. Desta forma, é importante
um patrocinio esportivo tanto para a empresa,

quanto para o patrocinado.




Por que conseguir um Um atleta deve ter também roupas e calcados
patrocinio esportivo? adequados para a prétic’:a do esporte, dependendo
deste, 0 que pode tambem ser dispendioso. Assim,
eles devem procurar empresas para unir forcgas.

Sabemos que o esporte é um tipo de marketing
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para ambos os lados. Desta forma, e importante
um patrocinio esportivo tanto para a empresa,
quanto para o patrocinado.




Patrocinio esportivo: onde conseguir um?

Para atletas realmente interessados em
ter um patrocinio esportivo, é preciso ir
a luta. Nao adianta esperar que alguém
veja o seu talento, é preciso mostra-lo,
ir atras do que vocé deseja, até que um
dia vocé possa ser reconhecido, entao
ai sim, eles virao atras de voceé. Até I3, e
preciso ir buscar o patrocinio.




de marketing esportivo

agéencias




Muitas vezes pode acontecer de um atleta nao
encontrar por si mesmo patrocinadores, e por
mais que se tenha paixao pelo que faz, se nao
obtiver retorno financeiro, sera forcado a
mudar ou a deixar de lado o esporte, pois nao é
sO de paixao e amor pelo que se faz que coloca
comida na mesa, nao € mesmo?

Desta forma, pode ser interessante antes de
desistir de seu sonho, procurar por uma
agéncia de marketing esportivo, pois estas sao
importantes para cuidar de todo o processo de
cuidados com a imagem do atleta, de criar
estratégias para o aumento da visibilidade,
fazer um trabalho engajado de social media e
também de conseguir patrocinadores. Seu
trabalho muitas vezes também inclui a
intermediacao de contratos.



Patrocinio: quais sao os
tipos?

 Construcao de reconhecimento;

* Aumento da credibilidade e prestigio;

 Alcance de novos publicos;

* Geracao de leads, e

* Aumento do numero de vendas.

 E o patrocinador, por sua vez, ganha:

 Visibilidade;

* Acesso ao publico-alvo do evento em
guestao;

* Associacao, identificacao e lembranca da
marca;

* Ampliacao de clientes e consumo.
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